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MARKETING I

MINITESTE- Duraciao 1 hora
SEM CONSULTA

Ao longo da primeira parte da disciplina Marketing I ,teve oportunidade de, recordando
alguns temas ja apresentados na disciplina de Introducdo & Gestdo, aprofundar nas aulas
tedricas e praticas, dois blocos tematicos: Marketing and the Marketing Process e The
Marketing Setting. Para reforcar o seu estudo individual, foram utilizados vérios casos e
exemplos em video.

Fazendo apelo aos conhecimentos adquiridos responda objectivamente as seguintes 3
questoes:

1- Numa perspectiva estratégica qual dos casos (Nike ou Poor little rich brands)
considera evidenciar melhor o tema Marketing in a changing world: satisfying human
needs. Justifique.

2- A vitalidade dos negdcios relacionados com o ambiente é cada vez mais notdria.
Pondo em causa os gestores que insistem na rentabilizacdo das suas empresas sem
qualquer tipo de preocupacgoOes ecolégicas. Considera que estamos perante um tema de
enlightened  marketing? Justifique recordando as palavras do Professor Peter
Doyle:”Marketing pode ser visto como um processo de adaptagdo Darwinistica”

3- Inovagdo, Design, Qualidade e Comunicagao sdo os quatro grandes pilares em que as
empresas de moda e vestudrio assentam as suas actuagdes Marketing. De acordo com a
abordagem estratégica do professor Igor Ansoff considera que a marca Benetton ao entrar
no negécio do Turismo optou por uma estratégia de Product Development? Justifique
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