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Introdugao

O nosso tema , agéncias noticiosas , fez-nos pesquisar as suas origens e o seu percurso
até aos dias de hoje. Apenas nos apercebemos da sua existéncia quando lemos ou ouvimos
frases como “uma informagdo de ultima hora ; esta é uma informagdo avangada pelo
correspondente da agéncia X em...X".

As agéncias noticiosas desempenham um papel fundamental na recolha e filtragem de
informacdo. S3ao aquilo a que chamamos de “Gatekeepers” , ou seja , filtros , e por
consequéncia, verdadeiros definidores da agenda jornalistica.

Em Portugal , o inicio das actividades jornalisticas comega em 1944 em pleno Estado Novo.
Desde essa altura até a actualidade existiram 5 agéncias noticiosas : Lusitania , Agencia de
noticias e informagdo ( ANI ) , Agéncia Noticiosa Portuguesa ( ANOP ), Noticias de Portugal (
NP ) e Agéncia Lusa.



O Nascimento das Agencias Noticiosas

O séc. XIX marca o nascimento das agéncias noticiosas porque neste século deram-se
os grandes avancos tecnoldgicos e cientificos a nivel das técnicas de impressdo. A invencdo da
madquina rotativa e do lindtipo e dos meios de transporte de informacdo , assim como a
invengao do telégrafo, tudo isto marca o advento da comunicagdo social como uma industria.

Aparecem entdo as primeiras agéncias noticiosas e surge a ideia de constituir uma
imprensa barata destinada a um grande publico. Os jornais ja ndo se limitariam a abordagem
dos assuntos politicos , econdmicos e sociais mas iriam tentar satisfazer os gostos e interesses
das camadas menos instruidas.

O surgimento das agéncias noticiosas data deste periodo caracterizado pela
transformacdo da imprensa de opinidao em imprensa informativa , mais acessivel e generalista
gue comega a demonstrar uma postura pré-activa na procura de factos.

Um dos grandes marcos do avango tecnoldgico foi a invenc¢do do telégrafo que tornou
possivel a transmissdao , rdpida e a longas distancias , de informacdo. Um nome muito
importante no nascimento desta nova actividade é Charles-Louis Havas. E com Charles Havas
gue comega a historia das agéncias noticiosas .

De acordo com um artigo publicado no jornal Expresso, Carlos Veiga Pereira escreve o
seguinte: “Trés grandes inovagdes se ficaram a dever a Charles Havas : A introdugdo da divisdao
do trabalho na recolha das noticias ; a nogdo de que a noticia é inseparavel da rapidez na
transmissdo e a compreensdo de que uma agéncia deve fornecer uma matéria-prima
susceptivel de ser utilizada por jornais de mais diferentes tendéncias.”

A presenca do servico de agencia nos jornais portugueses

Os primeiros despachos informativos de agéncia , que seriam da agéncia Havas , sé
chegariam em 1886. Foi pelo Didrio de Noticias fundado por Eduardo Coelho em 1865 que
iniciou a publicacdo de “participacOes telegraphicas” desta agéncia com vista a trazer os
leitores ao corrente de todos os acontecimentos europeus.

Apds 1926 a realidade do jornalismo alterou-se por completo devido a forca do golpe
militar de 28 de Maio , provocando a queda da Primeira Republica. Portugal entrou num
periodo de ditadura que perduraria por quase cinco décadas. Isto teve consequéncias a nivel
da imprensa como a perda da liberdade de expressdo e de publicagdo com a censura prévia
que passou a estar submetida.

Por esta altura , Portugal era um dos poucos paises europeus sem uma agéncia
noticiosa nacional. Mesmo com a eliminacdo do monopdlio da Havas ndo houve iniciativa de
criacdo duma agéncia noticiosa portuguesa. Isto mostra a debilidade da imprensa portuguesa e
, pelas palavras de Carlos Veiga Pereira do Expresso : “ (...) durante meio século os portugueses



viram o mundo através da propaganda do regime ou a partir de Paris , Londres , Nova lorque.
Viram-se quase sempre a si préoprios como objectivo e ndo como sujeito. “

Agencia Lusitania

Os primeiros passos no sentido de se criar uma agéncia noticiosa em Portugal sao
dados apenas em 1944 com a fundacdo da agéncia Lusitania por Luis Caldeira Lupi. Lupi era um
jornalista correspondente em Portugal da Associated Press e da Reuter. Descontente com as
noticias sobre Portugal que eram publicadas nos jornais das coldnias , aos quais chegavam
através de agéncias estrangeiras , comega a projectar a criagdo de uma agencia de informacgao
ainda durante a década de 30.

Muitos autores dizem que é discutivel a classificagdo de agéncia noticiosa a Lusitania
visto que esta nao tinha um estatuto juridico definido e funcionava como sec¢do da Sociedade
de Propaganda de Portugal.

A Lusitania dependia de uma estrutura do Governo de Salazar. Havia ainda os
objectivos de promocgdo da troca de informacdo entre Portugal e as suas coldnias, numa
perspectiva de clara exaltacdo do Estado Novo que o préprio Lupi defendia. “Doravante todos
ou quase todos (e pedimos a Deus que possam ser todos em breve) os portugueses do
Ultramar terao diariamente , os meios necessarios , a possibilidade de viverem dia a dia, a vida
gue seus irmdos da metrdpole vivem ; de sentirem as mesmas alegrias, os mesmos anseios , as
mesmas desditas , por viverem juntos e n3o separados. E isso que a Lusitinia se propde a
realizar, utilizando os meios que a larga visdo de Vossa Exceléncia , senhor professor Marcello
Caetano tornou possivel.” Proferido durante a cerimonia de inaugurag¢do da agéncia.

Ate Marcelo Caetano vincou esta vocacdo patridtica da Lusitdnia ao caracteriza-la
como sendo “ um servico de iniciativa privada que o Governo , dentro da sua orientacdo de
sempre, acolhe e alenta. “ Mas ndo é uma empresa de intuitos lucrativos , porque se acolhe
nesta instituicdo de utilidade publica, a Sociedade de Propaganda de Portugal.

A Lusitania afirmava-se como sendo uma entidade “ ndo oficiosa , ndo oficial e ndo
comercial “ . Em teoria isto significa que ndo tomava partido em relagdo aos acontecimentos
gue relatava. Porem , sendo uma agéncia que igualmente era defendida pelo seu criador,
possuia uma missdo patridtica , ou seja , na pratica o resultado é que havia uma evidente
antinomia entre a imparcialidade e a objectividade a que obriga a actividade jornalistica e o
empenho em difundir a mensagem do Estado Novo. Desde o nascimento da Lusitania ate ao
seu fim , esta caminhou sobre um contraditério e instdvel equilibrio... o de ter que informar e
o de fazer propaganda.

Lupi elaborou uma carta destinada a todos os jornalistas correspondentes da Lusitania
qgue chamou de Livro de Estilo. Neste manual sdo evidentes as missGes contraditdrias da
Lusitania. Por exemplo nos primeiros dois pontos :



1 - a Lusitania ndao quer nem pode fornecer aos seus subscritores sendao um servico noticioso
qgue seja , absolutamente objectivo , factual e livre e desmentidos. 2 - Devem ser evitadas
noticias que possam merecer controvérsia , provocar confusdo no espirito dos leitores...” Ou
seja , uma preocupacao com a objectividade que termina exactamente onde comecam as
noticias incomodas.

Lupi tinha esperanga que a Lusitania fosse financiada pelo Estado uma vez que esta
estava endividada e precisava de apoios para se manter. Em 1945 o administrador delegado da
Lusitania consegue finalmente a assinatura de um contracto entre o Governo e a Agéncia onde
a Lusitania receberia do Secretariado Nacional de Informacdo e do Ministério das Coldnias um
total de 390 contos mensais. Lupi manteria este acordo em sigilo , chegando ate a negar a sua
existéncia quando confrontado. Mais tarde este segredo veio a ser revelado.

Ao nivel dos equipamentos de edicdo e transmissdo do seu servico , a Lusitania era
muito primitiva ainda em compara¢do com as agencias estrangeiras. Em Lisboa as noticias
eram distribuidas por estafetas que andavam de bicicleta. Na ilha do Funchal e coldnias
portuguesas no Ultramar a transmissao do servigo informativo da agencia era assegurado pela
Marconi.

A criagdao da ANI e a coexisténcia de duas agéncias de informagdo “ao servico” do
Estado Novo

Em 1947, o até ai redactor-chefe do Diario de Noticias, Dutra Faria, juntamente com
Barradas de Oliveira e Marques Gastdo funda a Agéncia de Noticias e Informag¢do (ANI),
juridicamente, uma sociedade de responsabilidade limitada. Na opinido dos autores Carlos
Veiga Pereira e José Julio Gongalves, a agéncia ANI serd a primeira agéncia portuguesa a qual
serd licito aplicar a classificacdo de agéncia noticiosa. Isto, apesar de tal como sucedeu com a
Lusitania, ter sido criada com o apoio do Governo, e mais especificamente do Prof. Marcello
Caetano.

De acordo com o que é possivel apurar, e no parecer de Wilton da Fonseca, tudo
aponta para que, sem o conhecimento do fundador da Lusitania, e menos de dois meses apds
a fundacdo desta, ja estivessem a ser lancadas as bases da criacdo da segunda agéncia
noticiosa portuguesa, a ANI.

Ja no inicio da década de 50, a ANI, que se havia consagrado fundamentalmente ao
noticiario proveniente das coldnias ultramarinas e ao noticidrio internacional, encontrava-se
numa situagdo bem distinta da acima descrita. Nesta altura, dispunha de correspondentes nas
provincias portuguesas no Ultramar, nas ilhas da Madeira e dos Acores e no estrangeiro,
produzia uma média de 2300 palavras/dia e tinha um orcamento anual que rondava os quatro
mil contos.

Por sua vez, a sua concorrente Lusitdnia, mais voltada para o Ultramar - com a
transmissdo de um servico de resumos do noticidrio que se publicava em Portugal, e o envio,
para a Metrdpole, de noticiario sobre as antigas coldnias - transmitia diariamente uma média
de 4000 palavras, possuia correspondentes na maioria das grandes cidades das coldnias do



Ultramar, nas ilhas da Madeira e dos Acores e no estrangeiro, e tinha contratos com diversas
agéncias de noticias internacionais.

Obrigada a enfrentar uma situacdo de concorréncia directa, para a qual ndo estava
preparada, a Lusitdnia ndo conseguiu manter a sua posicdo de lideranca no campo da
informacdo e foi perdendo continuamente poder e prestigio a favor da ANI que ocupava ja
nesta altura uma posicao claramente dominante, que manteria até a extingdo de ambas.

A agéncia ANI era dirigida por dois jornalistas profissionais, tinha um quadro de cerca
de 12 jornalistas e produzia cerca de 1 milhdo de palavras/més. Paralelamente, o seu servigo
noticioso internacional beneficiava da cooperagdo que encetara com um nucleo de agéncias
catolicas, que incluia a AgenzialnternazionaleFides (Cidade do Vaticano), a PressAssociation
(Reino Unido) e a AFAR. Esta ultima, integrava as influentes United Pressinternational (EUA),
DeutschePresseAgentur (Alemanha), Agencia Agencia EFE (Espanha),
AgenziaNazionaleStampaAssociata (ltalia), e as demais agéncias filiadas na Alianga Europeia
das Agéncias Noticiosas, que havia sido fundada em 1956.

Na nossa opinido, terdo sido quatro as principais razGes que conduziram a estagnac¢ao
da Lusitania e a proeminéncia da ANI. A saber:

1. O baixo nivel escolar e cultural dos jornalistas que colaboravam na Lusitania, ao qual se
contrapunha o dinamismo e a juventude da equipa da ANI;

2. A ANI usufruia de uma melhor reputagdao na esfera dos media, sendo considerada
como ““mais liberal" que a Lusitania. Esta ultima, por se considerar estar mais ligada ao regime,
com o qual partilhava afinidades e objectivos, foi perdendo credibilidade junto dos érgaos de
comunicagdo social e, particularmente, dos das provincias ultramarinas;

3. “Apds o inicio da guerra em Angola [em 1961], e apesar dos protestos da Lusitania, a
ANI incrementou substancialmente a informacgdo fornecida aos érgdos de comunicac¢do social
das coldnias e a informacao sobre as colénias distribuidas em Portugal;

4, Por ultimo, ao contar com a colaboracdo de outras agéncias noticiosas estrangeiras e
da agéncia internacional UPI para a elaboracdo do seu servigo noticioso internacional, a ANI
garantia a sua superioridade relativamente a Lusitania, que ndo possuia capacidade econdmica
para contratar os servicos das agéncias internacionais.

Esta situacdo conduziria a que, ja na década de 70 e principalmente durante os ultimos
meses do regime, aumentassem as vozes que defendiam a existéncia de apenas uma agéncia
noticiosa e que se conjecturasse, inclusive, a possibilidade de fundir a Lusitania e a ANL.
Contudo, os acontecimentos que pouco depois viriam alterar definitivamente a realidade
politica e social do pais impediriam a concretiza¢cdo do projecto nestes moldes.



A situacdo no 25 de Abril

A Revolucdo do 25 de Abril encetou um novo periodo da histéria de Portugal,
modificando mentalidades e introduzindo alteracées em todos os sectores da nossa sociedade.

Como ndo poderia deixar de ser, a instauracdo desta nova democracia que politica,
social e economicamente exigia um corte radical com o passado, viria a marcar indelevelmente
o futuro de duas agéncias tdo conotadas com o regime deposto.

No préprio dia 25 de Abril de 1974, as instalacdes da Lusitania foram ocupadas pelos
militares e, por forca da nova realidade politica do pais, foram introduzidas alteracdes
significativas ao servigo noticioso da agéncia; se antes a agéncia estava conotada com o regime
do Estado Novo, agora os jornalistas tinham que proclamar a sua “simpatia” pelo programa do
Movimento das For¢as Armadas (MFA).

O Governo ainda retoma o projecto de concretizagdao da cooperativa mais duas vezes,
mas ndo consegue que a ideia tenha um desfecho favoravel a sua pretensdo. Esgotadas as
possibilidades de as entidades envolvidas no processo chegarem a um acordo, o destino das
duas agéncias noticiosas parecia resumir-se ao de uma “morte anunciada”, que efectivamente
viria a concretizar-se passado pouco tempo.

A Lusitania foi extinta em 18 de Novembro de 1974. O despacho de extingao, assinado
por um dos dirigentes do MFA, Vitor Alves, determinava: “tendo em consideragao que o
servico noticioso denominado Lusitania, correspondia e sé se justifica pela tese colonialista
(....); considerando que essa tese se acha afastada da consciéncia e do direito constituido
nacionais, por forca da justica e senso universal, e do Programa do MFA (...); considerando que
ndo existe razdo para que aquele servico persista, condenada que se acha a tese que o
informava, e podendo até a sua manutencdo ser prejudicial ao desenvolvimento do processo
de descolonizagdo actualmente em curso; (...) determino que o servigo denominado Lusitania,
prestado até esta data pela Agéncia Noticiosa Lusitania, cesse imediatamente as suas funcgdes,
e que o seu fundador e principal gestor, Luis Lupi, deixe de prestar actividade noticiosa e afim

(...)".

Quanto a Agéncia ANI, acabaria por ndo ter um destino muito diferente do da sua
concorrente. Adquirida pelo Estado em 8 de Novembro de 1974, permaneceria activa apenas
até Setembro de 1975, altura em que, através do Decreto-Lei n3#1 523, de 24 de Setembro, é
dissolvida, sendo o seu passivo e activo, os seus direitos e obrigacGes transferidos para uma
nova agéncia noticiosa constituida pelo Governo pouco antes, a Agéncia Noticiosa Portuguesa
(ANOP). Nesta altura, a ANI possuia um quadro constituido por 49 trabalhadores, dos quais 22
eram jornalistas e tradutores, 10 operadores de telex e 17 funciondrios administrativos e o seu
patrimdnio era basicamente constituido por telexes e maquinas de escrever.



ANOP - uma empresa publica de servigo publico

A solucdo encontrada pelo Governo do pds-25 de Abril para resolver a questdo das
agéncias noticiosas tinha assim passado por um corte total com o passado, e culminara com a
criacdo de uma nova agéncia - uma empresa publica - a Agéncia Noticiosa Portuguesa (ANOP).
Tal como é referido no texto do Decreto-Lei que a institui, “trata-se de procurar suprir uma das
mais sérias lacunas que, neste momento, se detectam nos grandes mecanismos indispensaveis
aquela ac¢do [de consolidacdo da democracia, levada a cabo pelo Governo], uma vez que nao
é a ANI, que o Governo adquiriu recentemente, que oferece condicdes para o fazer, por mais
profundas reestruturacdes que pudesse suportar. Por um lado, a ANI, como fruto que é, e fiel
servidora que foi, do préprio regime fascista, aparece com uma vinculagdo psicolégica ao
regime deposto (...). Por outro lado, o tipo de estrutura requerida por uma agéncia noticiosa
moderna, vigorosa e irradiante (...) de forma nenhuma pode ter como ponto de apoio a
estrutura ancilosada, decadente e viciada de uma ANI que, se o Governo a adquiriu, mais foi
para calar a conduta reaccionaria que perfidamente comegava a manifestar que, de facto, por
outra razao”.

Reconhecendo o importante papel que uma agéncia noticiosa podera desempenhar na
consolidacdo do processo democratico recém iniciado, o Governo da altura reserva a ANOP a
responsabilidade de se constituir num “poderoso instrumento, tornando-se um reputado e
digno de confianga centro internacional de comunica¢des”. De acordo com os seus estatutos, a
nova agéncia terd por objecto “a prestacdo do servico de informagdo noticiosa através da
recolha, tratamento e difusdo do material informativo, nomeadamente de noticias e imagens
para utilizacdo na imprensa e em outros meios de comunica¢do social nacionais ou
estrangeiros (...), devendo exercer a sua actividade “com rigor e objectividade, por forma a
garantir uma informacdo digna de confianca a escala nacional e internacional,
[salvaguardando] a sua independéncia, nomeadamente perante o Governo e a Administracdo
Publica, e a possibilitar a expressdo e o confronto das diversas correntes de opinido, actuando
como instrumento ao servico do interesse colectivo e da democracia”.

Organicamente, a ANOP era constituida por um conselho de geréncia e uma comissdo
de fiscalizacdo. O primeiro era nomeado pelo Conselho de Ministros, o que ndo assegurava
nem a independéncia, nem a estabilidade necessdria e desejavel; sempre que mudava o
Governo, necessariamente eram nomeados novos elementos para o conselho de geréncia.
Paralelamente, os estatutos da ANOP determinavam ainda a existéncia de um Director de
Informacdo e de um Conselho de Redac¢do, sendo que “a nomeacdo do Director de
Informacdo carecia de parecer favoravel do Conselho de Redacgdo, vinculativo, prerrogativa
gue ainda hoje ndo estad consignada nos estatutos de qualquer outro 6rgao de comunicacdo
social do sector publico”.

Relativamente a gestdo patrimonial da agéncia, os estatutos determinam que o
patrimdnio da empresa seria administrado por esta em plena autonomia. A estabilidade
financeira da ANOP é assegurada, sobretudo, com as receitas resultantes da sua actividade -
de entre outras, encontram-se as avengas pagas pelos meios de comunicagdo social seus
clientes - e com “subsidios, comparticipa¢des ou dota¢des do Estado ou de outras entidades
publicas”.



A cobertura noticiosa da ANOP em Portugal Continental e RegiGes Auténomas iniciou-
se em 1978, com a instalacdo de delegacdes em Coimbra, Guarda, Evora, Faro, Ponta Delgada
e Funchal, sendo redimensionada a Delegacdo do Porto, que havia encetado as suas
actividades em 1977. No ano seguinte seria também criada uma delegagdo em Vila Real. Em
complemento as delegacdes, neste periodo a ANOP possui ainda uma rede de
correspondentes nos distritos de Aveiro, Beja, Braga, Braganca, Castelo Branco, Coimbra,
Evora, Faro, Guarda, Portalegre, Porto, Leiria, Santarém, Setubal, Viana do Castelo, Viseu, Vila
Real, e nos Agores (Angra do Heroismo, Horta e Santa Maria). Neste ultimo, bem como na
Regido Autonoma da Madeira, a partir de 1980 a representacdao da ANOP passou a designar-se
“Centro Regional da ANOP”.

Fora do territério nacional, a agéncia criou em 1978 as delegacGes de Bissau (Guiné-
Bissau) e do Maputo (Mogambique) e, em 1980, da Cidade da Praia (Cabo Verde) e Bruxelas.
Em 1981, criou ainda uma delega¢do em Madrid (Espanha). Relativamente a presenga de
correspondentes no estrangeiro, a ANOP mantinha uma rede de colaboradores nas principais
capitais do Mundo: Barcelona, Estrasburgo, Roma, Toronto, Kuweit, Macau, Londres,
Amsterddo, Bona, Paris, Bucareste, Bruxelas, Tripoli, Beira, Luanda, Moscovo, Nova lorque,
Nova Bedford, Rio de Janeiro e Sdo Paulo.

Trés anos passados apds a sua criagao e, fisicamente, a ANOP ja havia alcangado uma
dimensdo consideravel. Tendo comegado em 1975 com sessenta e nove colaboradores, tinha
crescido exponencialmente; por esta altura, a agéncia possuia ja duzentas e seis pessoas ao
seu servigo. Tratava cerca de 300 mil palavras/dia e transmitia perto de 70 mil para os clientes
nacionais e estrangeiros e para duas comunidades de emigrantes portugueses, 1500 para as
missdes diplomaticas do Governo Portugués, 4000 para Macau, e 2500 para jornais, radio e
televisdo em lingua portuguesa instalados, principalmente, no continente americano (EUA,
Canada e Venezuela).

Para os media portugueses da altura, e particularmente para a imprensa, a agéncia
ANOP representava a sua principal fonte de informacgGes. "A ANOP seleccionava e veiculava
mais de 60 por cento da informacdo divulgada pelos 6rgdos de comunicag¢do social,

I”

determinando, pois, parte muito significativa do conteuddo do fluxo informativo global”. Num
artigo publicado em 26 de Agosto de 1980 no jornal O Diabo, afirma-se que, “como a
esmagadora maioria dos diarios portugueses ndo estdo preparados, humana, técnica e
economicamente, para cobrir jornalisticamente a maior parte dos acontecimentos noticidveis
de ambito nacional, é a ANOP que, invariavelmente, vdo buscar cerca de 90 por centodo texto
qgue publicam. Salvo nos grandes acontecimentos, a que os 6rgaos de comunicagdo social
enviam jornalistas préprios ou utilizam a sua rede de correspondentes (...), € a ANOP, pois, que

cumpre fazer a informagdo em Portugal.

Em 1980, a ANOP comeca a evidenciar sinais de alguma debilidade financeira.
Alegando a existéncia de condicionantes externas a empresa - relativas as notdrias dificuldades
financeiras que o pais esta a atravessar -, comec¢a a manifestar uma certa impoténcia para
continuar a sua expansao. Na introdu¢ao ao seu orgcamento de investimentos para 1980, pode
ler-se: “apesar da experiéncia de dois anos de actividade programada ndo ser, de modo
nenhum, motivo de incentivo, mercé de condicionalismos externos a empresa, estamos longe



de concluir que para uma empresa como a ANOP tal procedimento é incorrecto ou que esta
comprometida a exequibilidade dos objectivos tdo claramente definidos para ela. {...)
Continuamos a pensar que o caminho correcto a percorrer é ainda aquele que os Estatutos
desta empresa publica definem, seja nas grandes linhas orientadoras da sua actividade, seja na
estrutura organica deste empreendimento publico. (...) Ndo estdo postos em causa 0s
objectivos da ANOP. E preciso sim, conciliar a edificacio deste projecto com as
disponibilidades do Estado e as capacidades de rentabilizacdo da nossa propria producao.
Todavia, a crer pela forma como o Governo reagiu ao acumular do deficit e a necessidade de
reforcar os seus subsidios, por forma a colmatar as perdas da empresa, a ANOP estava sozinha
nesta sua crenca de que melhores dias viriam.

A curva ascendente do crescimento da ANOP comega a inverter-se irrevogavelmente
em finais de 1981. Por esta altura, ao invés de investir no alargamento da sua rede de
cobertura noticiosa, por necessidade de contengdao de despesas e racionalizagdao de meios, a
agéncia é obrigada a encerrar as suas delegacdes nas cidades de Evora, Guarda e Vila Real.

A posicdo do Governo, no que respeita as razbes que terdo proporcionado os
constrangimentos financeiros da ANOP, é oposta a defendida pela agéncia. Alega que a ANOP
é, em primeiro lugar, uma empresa sobredimensionada. Emfins de 1975, a ANOP empregavam
69 pessoas, o que equivalia ja a 160,5% do volume de pessoal que se encontrava ao servico da
ANI em 1974. Assiste-se, nos anos seguintes, a uma onerosa rotacao de chefias e a um rapido
crescimento dos seus quadros de pessoal. Por outro lado, sucedendo que as suas receitas
proprias - provenientes sobretudo das avencas pagas pelos 6rgaos de comunicagdo social -
cobriam apenas uma pequena parte dos custos globais da ANOP, a situacdo conduzia a um
continuo agravamento das suas condi¢cOes de exploragdo e, consequentemente, a uma sempre
maior dependéncia econdmica em relagao ao Estado. Uma dependéncia que, como se viria a
confirmar num futuro préximo, o Governo de Francisco Pinto Balsemao parecia ndo pretender
suportar por muito mais tempo.

E em meados de 1982, apenas 7 anos passados apds a criacio da ANOP, que o
Governo, inesperadamente - pois apesar de ser do dominio publico a pouca saude financeira
da ANOP ainda pouco tempo antes o primeiro-ministro Francisco Pinto Balsemado tinha
elogiado o trabalho da agéncia na cobertura da sua viagem a Mogambique e nada indiciava a
tomada de uma medida tdo drastica e repentina -, decide apoiar a constituicdo de uma nova
agéncia noticiosa de base cooperativista e extinguir a agéncia publica Agéncia Noticiosa
Portuguesa.

Ao tomar esta resolucdo, o Governo inicia um processo que ainda hoje ndo tem
contornos bem definidos, no que se refere tanto as suas motivacées como as movimentagdes
de interesses que estiveram por detras da decisdo e que, ao contrario da sua pretensado - a de
rapidamente extinguir a ANOP e recomecar do zero, com a criacdo de uma agéncia de
informacdo de iniciativa privada -, permanecera insoluvel por alguns anos.



Criacao NP

A NP (Noticias de Portugal) nasce da vontade do governo de Pinto Balsemdo, em
substituir a sobredimensionada e financeiramente inviavel ANOP, sendo que o seu
dinamizador foi o secretdrio de estado da Comunicacdo Social José Alfaia, mas o objetivo da
criacdo da NP ndo era de extinguir uma empresa publica por ser invidvel, para que se pode-se
criar outra, era sim a criacdo de uma empresa privada, e ndo estatal, para que existe-se uma
reducdo de custos no governo portugués. O nome inicial da corporativa passava por se chamar
de Cooperativa Porpress.

A intencao de extinguir a ANOP, ndo passa de uma intengao, pois o Presidente da
Republica veta essa mesma intengdo, e com isso passa a existir duas agéncias noticiosas em
Portugal, uma publica (ANOP) e outra privada (NP), sendo ambas financiada por erério publico.

No dia 2 de Novembro de 1982 a NP inicia oficialmente a atividade, curiosamente o dia em que
finalmente o Presidente da Republica veta a extingdo da ANOP.

A cooperativa tive inicialmente vinte e uma empresas de comunica¢do social e de
telecomunicagbes (nove empresas publicas e 12 empresas privadas) - Radiodifusdo
Portuguesa, Radiotelevisdo Portuguesa, Empresa Publica dos Jornais Noticias e Capital (EPNC),
Empresa do Didrio Popular, Jornal de Noticias, Comércio do Porto, Correio da Manh3, Primeiro
de Janeiro, Didrio de Lisboa, A Tarde, Tempo, A Bola, Record, Gazeta dos Desportos, Norte
Desportivo, Expresso, Radio Centro, Marconi, Correios e Telecomunicacdes e Telefones de
Lisboa e Porto - onde assinavam um contrato de inten¢des para a criacdo da Cooperativa,
destinada a fundacdo de uma nova agéncia privada. Mais tarde apenas 15 empresas
continuariam com a criagao da NP, pois algumas empresas desistiram da ideia por divergirem
em sentidos diferentes.

Nesse mesmo ano de 1982 a ANOP enfrentava graves constrangimentos financeiros
provocados sobretudo pelos cortes das verbas vindas do estado, pois o seu objetivo era a
extincdo. Outra das razoes que levaram aos constrangimentos financeiros foram as saidas em
massa de funcionarios e a perda de contratos de cooperag¢do com agencias estrangeiras.

No ano de 1983 as duas agéncias comeg¢am a realizar uma concorréncia desenfreada
com o intuito de produzir o maior nimero de noticias para televisdes, radios e jornais. Este
tipo de concorréncia levou a que o jornal Expresso demonstra-se a sua opinido sobre as areas
em que cada agencia deveria atuar “a NP que beneficia de exclusivos de varias agencias
internacionais poderia ficar dedicada ao noticidrio internacional e as questdes de politica
nacional, enquanto a ANOP com uma rede de correspondentes em Africa e nos paises onde ha
maior emigracdo portuguesa, deveria vocacionar-se para o noticidrio sobre essas comunidades
e paises africanos de expressdo portuguesa, sendo que também ficava com as regiGes
auténomas dos acores e madeira, e ainda garantir a informacdo regional”. (Diadrio da
Republica, 1982-09-21)



A falhada extingdo da ANOP

No dia 12 de Julho de 1983 o novo governo de Mario Soares emite um comunicado “a)
é inadmissivel a subsisténcia de duas agéncias noticiosas, dado a sua dependéncia de subsidios
do Estado e os constrangimentos financeiros com que o pais se debate (...) ¢) a solugcdo que o
Governo perfilha aponta assim para a fusdo das duas atuais agéncias, apds adequada
negociacdo com os respectivos 6rgdos de gestdo e representacdo dos seus trabalhadores.”
(Centro de Documentacdo da LUSA - Agéncia de Noticias de Portugal.)

Mais tarde o governo inicia uma negociacdo com as duas agencias, para que se chega-
se a um acordo sobre a fusdo das mesmas, mas apesar da ANOP ser a favor da fusdo a NP era
contra essa mesma ideia, sendo assim a NP embargou o projeto que o governo tinha em
mente.

Apds a falhada extingdo da ANOP, em Outubro de 1984 o governo vé-se obrigado a
reestruturar a agéncia para que pudesse continuar para pagar indemnizagGes a funcionarios e
saldar parte das dividas, a ANOP vé-se obrigada a fazer um pedido de ajuda financeira ao
estado portugués, tendo este cedido 45 milhdes de escudos, que no entanto viria a tornar-se
insuficiente pois ndo alcangaram a sustentabilidade desejada.

Em 1985 é a vez de a NP fazer uma reestruturagao, pois também atravessava varios
problemas financeiros, o que levou a redugdo de varios coordenadores.

Embora nos anos de 1984-1985 tenha sido dificeis para ambas as agéncias estas
tiveram um grande desenvolvimento, a niveis de informatizacdo, sendo que primeiro foi a
ANOP em 1984 e um ano depois foi a vez da NP.

Reestruturagao, absorgao e fusao

Tal como Pinto Balsemdo, Mdrio Soares nao foi capaz de encontrar a solu¢do para
resolver o problema das agéncias, tanto através da fusdo das duas, ou da viabilidade financeira
de ambas as agencias. Por considerar a existéncia das duas agéncias uma solucdo invalida e
demasiado dispendiosa, Cavaco Silva retomou as negociacées com as mesmas.

No dia 30 de Julho de 1986 o governo, ANOP e NP chegam a um acordo e assinam um
protocolo com vista a constituicdo de uma Unica agéncia noticiosa em Portugal. Nesse acordo
assinado pelas trés entidades, constava-se que a ANOP seria extinta e que a NP mudaria de
nome através de uma alteracdo de personalidade juridica, sendo que seria criada uma nova e
Unica agéncia de noticias no nosso pais.

No acordo das trés entidades estava escrito que a cooperativa a criar deveria ser
dotada de total autonomia econdémica e financeira, assegurando capital préprio e de receitas
para garantir a sua independéncia perante o governo.

No dia 28 de Novembro de 1986 o governo aprova a criacdo da nova cooperativa, que se terd
como nome Agéncia Lusa de informacao.



Conclusao

A nossa procura de material bibliografico sobre as agéncias noticiosas nacionais
revelou-se infrutifera. As obras sobre a comunicacdo social portuguesa raramente abordam o
papel das agencias noticiosas para alem da breve mengao a existéncia de uma agencia de
ambito nacional e de algumas referéncias ao tipo de actividade que desenvolve. Contudo esta
falha apenas serviu para mais motivacao e uma melhor procura e pesquisa sobre o tema.
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