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PROVA ESCRITA DE COMUNICAGAO E DIFUSAOQ

COTACGOES
GRUPQ 1
Resposta obrigatéria as DUAS questées
e et et e e e nEee e r e e YRRt e e ea 4R eo bt R e ar e s ane s saraanbeenaas 30 pontos
2 e e e ey e e e aaR et eeE e e LR R g e an T e R s e ke nn e s b e e era e arrnas 15 pontos
Subtofal ... 45 pontos
GRUPO I
Resposta cbrigatéria a UMA questio
Bt ot e i et eetEe e e R R g e e R sEe e e St e s bR Le e et Ee e Ee e R r e e e be e e aaeabaas 40 pontos
2 e e R R rhE bR e b b e e s eE e e 40 pontos
Subtotal ..o 40 pontos
GRUPO 111
Resposta obrigatéria as DUAS questbes
o U SR URS 30 pontos
P PO PO 15 pontos
Subtotal ..o e 45 pontos
GRUPO 1v
Questéo de resposta obrigatdria
) TS U OO O OO U PSP U SPRPPPPORURROY 35 pontos
GRUPO V
Resposta obrigatdria a UMA questao
T O PR PP 35 pontes
PO PO PR SOTETRR PPN 35 pontos
Subtotal ... 35 pontos
TOTAL i sreaea e 200 pontos
V.S.F.F.
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CRITERIOS DE CLASSIFICAGAO

Nota: os critérios de correcgdo/classificagfio a seguir apresentados devem ser entendidos,
essencialmente, como sugestées de resposta. Assim, se 0 aluno apresentar argumentos
diferentes dos previstos, mas considerados pertinentes e logicamente organizados, estes
deverdo ser considerados.

Na avaliagéo/classificagéio das diferentes respostas, devem ser valorizados o dominio de
conceitos e de vocabulario, a capacidade de andlise e interpretagdo dos documentios
introdutérios das quesides, a capacidade de problematizagdo/argumentacéo, a correcgio da
expressdo escrita e a forma de estruturago das respostas.

GRUPO 1

. Analisar o documento, evidenciando o predominio da fungdo informativa/cognitiva, a frase clara e
concisa; a adequagio ao publico-alvo; a instantaneidade e a simuitaneidade.

. Devem ser valorizados:

— a capacidade criativa do aluno, a adequag8o do titulo criado ao contelido da mensagem e o
dominio da linguagem especifica;
— a capacidade argumentativa do aluno no que diz respeito a justificagéio da sua proposta.

GRUPO 11

— Referir, face a liberalizagdo e a desregulamentagfo do sector dos media, o aumento da
concorréncia entre as empresas, com vista & conquista de audiéncias e & obteng&o de lucros.

- Mencionar como consequéncia deste fendmeno a tendéncia para a subordinagéo dos critérios
de relevancia jornalistica e de rigor na pesquisa e no tratamento da informagdo a captagéo de
atencdo das audiéncias, privilegiando a personalizagéo, a espectacularidade e o imediatismo da
informagéo, proporcionados pela evolugdo tecnolbgica.

- Justificar, tendo em conta o documento, a necessidade de existéncia de um setvigo plblico
como alternativa aos canais comerciais, submetidos a uma logica de conquista de audiéncias.

— Salientar o pape! educativo e formativo desse servigo pablico, referindo a necessidade de uma
programagao diversificada e de qualidade e de uma informagéo isenta e plural, destinada a
publicos diversos e propiciadora do desenvolvimento da cidadania.
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GRUFO IIY

. Explicar o papel do departamento/servigo de comunicagdo na ligag8o da empresa com o meio

exterior, no que respeita:

— ao conhecimento do mercado, adequando os seus produtos efou servigos aos interesses e
necessidades dos consumidores;

— a definigdo de politicas de comunicagéo, visando a promocao, junto dos vérios publicos, dos
seus produtos e/ou servigos;

— & criagéo de uma imagem de marca.

. Referir as seguintes vantagens do langamento de publicagdes:
— permitir uma adequada ligagdo entre a empresa e os seus funcionarios, melhorando a
comunicagdo e promovendo a sua integracdo e participagdo na cultura da empresa, numa
perspectiva de aumento da produtividade e da motivagdo dos funcionarios;

— desenvolver a comunicagdo com 0 meic envolvente, promovendo a imagem da empresa e
divulgando a sua actividade e os seus produtos junto do publico.

GRUFPO IV

. Justificar a necessidade de existéncia de normas éticas e deontoldgicas por parte dos jornalistas,
nomeadamente no que respeita a recolha, organizagéo e ao tratamento da informacéo e a
preservagéo do direito & privacidade das pessoas, como forma de salvaguardar o cumprimento da
sua fungdo informativa, face as pressfes a que estdo sujeitos no sentido da produgéc de uma
informacao voltada para o sensacionalismo.

GRUPO V

. Analisar a opini&io do autor, tendo em conta:

— a importancia dos media como intermediarios entre o pablico e a realidade social,

o seu papel na (re)construgBo da realidade social (através da selecg@o e hierarquizag8o da

informag&o e na construgdo da noticia) e na formagado da opinido publica;

— a capacidade de reacgdo dos individuos as mensagens produzidas pelos media, em fung&o do
seu enguadramento sociocultural.

- Identificar, a partir da andlise do texto, a televisdo como um agente de socializagdo, em
concorréncia com a familia e outras instituigdes tradicionais, nas socledades contemporéneas.
— Evidenciar 0 seu papel na determinagdo dos temas em debate e na formag&o de opini&o sobre

0s mesmos, através das mensagens produzidas.
— Referir a possibilidade de elaboragdo, peles individuos, de juizos criticos sobre as mensagens

recebidas.

V.S.F.F.
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