PROVA 105/C/4 Pags.

EXAME NACIONAL DO ENSINO SECUNDARIO

12.° Ano de Escolaridade (Decreto-Lei n.° 286/89, de 29 de Agosto)
Curso Tecnolégico de Comunicagéo

Duracido da prova: 120 minutos 2." FASE
2004

PROVA ESCRITA DE COMUNICAGAO E DIFUSAO

COTAGOES
GRUPO I
Resposta obrigatéria as DUAS questbes
1 TS USSP RO 30 pontos
2e o bR e e e bt e bbb e s e 156 pontos
Subtotal ..o 45 pontos
GRUPO 1T
Resposta obrigatéria a UMA questéo
3 T O OO OO U O SO PO PP SUUPPPO 40 pontos
2 et st b e e e sae e b e h e e b enae et b e te e ehre e ernesnrres 40 pontos
Subtotal ..o 40 pontos
GRUPO III
Resposta obrigatéria as DUAS questdes
1 TR OO PP PO P TP 30 pontos
2 e e et eeete et e e e e r e ateasee e e et R ar et e ek aen e ereeabs ekt enne s e eaneensbesbean 15 pontos
Subtotal .........ccoieiiiri e 45 pontos
GRUPO IV
Questéo de resposta obrigatéria
B et e et teae e e b Lt aeta e re At e ek bt b ee R Ree SR At e RN b eheteeatas b ber ke senaerare et aen e beanaessabas e beeennns 35 pontos
GRUPO V
Resposta obrigatéria a UMA questéo
1 TR U U PP P TPV P PP TP PP PR 35 pontos
2 e et b b e e sr e SRR s e h e ehe e bt e r et eeraeetae s n shae 35 pontos
Subtotal .......ccocceviiiiii 35 pontos
TOTAL e 200 pontos
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CRITERIOS DE CLASSIFICAGAO

Nota: os critérios de correcgdo/classificacéo a seguir apresentados devem ser entendidos,
essencialmente, como sugestdes de resposta. Assim, se o aluno apresentar argumentos
diferentes dos previstos, mas considerados pertinentes e logicamente organizados, estes
deverdo ser considerados.

Na avaliagdo/classificacdo das diferentes respostas devem ser valorizados o dominio de
conceitos e de vocabulario, a capacidade de analise e interpretagcdo dos documentos
introdutérios das questbes, a capacidade de problematizagdo/argumentagdo, a correcgdo da
expressdo escrita e a forma de estruturagéo das respostas.

GRUPO 1

1. Analisar o documento, evidenciando o predominio da fungéo informativa/cognitiva; a frase clara e
concisa; a adequagédo ao publico-alvo; a instantaneidade e a simultaneidade.

2. Devem ser valorizados:
— a capacidade criativa do aluno, a adequag8o do titulo criado ao conteiudo da mensagem e o
dominio da linguagem especifica;
— a capacidade argumentativa do aluno no que diz respeito a justificagdo da sua proposta.

GRUPO IT

1. Identificagdo, com base no texto, das seguintes caracteristicas particulares das empresas de
comunicacgéo:
— a especificidade do produto, que assume a forma de um protétipo;
-~ 0 papel essencial do sector criativo (redacgdo) na sua concepgio;
— a maior flexibilidade das formas de organizagio e de produgao;
— a necessidade de uma organizagdo empresarial (existéncia de uma hierarquia e de uma
organizacéo por departamentos), com vista a difusdo do produto.

2. Problematizar, tendo em conta o texto, os seguintes aspectos:
-~ por um lado, a diversificagdo da oferta televisiva e a maior possibilidade de escolha oferecida
aos telespectadores, em termos de programagéo (informagao, cultura, entretenimento);
—~ por outro, a tendéncia para a concentragéo neste sector e a sua subordinagdo a uma légica
comercial, tendo como consequéncia o privilegiar a programacgdo voltada para a conquista de
audiéncias.
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GRUPO III

1. Explicitar o papel do departamento de comunicagdo/marketing:
- no conhecimento dos interesses/expectativas dos consumidores, através de estudos de mercado;
- na divulgacdo de informagéo pertinente sobre a empresa;
- na definicdo de uma politica de comunicagéo, com vista & promogéo e venda dos produtos.

2. Referir como vantagens do placard informativo:
~ 0 custo reduzido;
— a relativa facilidade de organizagio e renovagao;
— a possibilidade de combinar informagdes sobre o trabalho com informagdes sociais, envolvendo

os funcionérios da empresa.

GRUPO IV

1. Salientar a especificidade do jomalista, tendo em conta:
— a diversificagdo dos produtos informativos e a natureza das mensagens difundidas;
- o rigor e a imparcialidade na pesquisa, na selec¢édo e hierarquizagdo da informagao;
-~ 0 seu papel clarificador na construgdo da noticia e da representacéo da realidade social;
— a sua fungdo como intermediario entre o publico e a realidade social;
- a sua adequada formag&o no dominio técnico, cultural e humano.

GRUPO V

1. Referir, tendo em conta os pressupostos do texto, o poder dos media na representacdo da
realidade social e a sua influéncia na formagéo da opiniéo publica.
Salientar a possibilidade de reacg¢éo dos individuos a esse poder, através da selecgdo e da leitura
critica da informagdo produzida e a importancia de uma acgéo sobre os préprios media, exercida
pela sua participagdo directa, nomeadamente através do correio dos leitores.

2, Comentar o texto, tendo em conta, por um lado, a importdncia dos media na divuilgagéo de
realidades socioculturais diferentes, permitindo a interacgdo e a reaproximagdo dos individuos e,
por outro, a tendéncia para a padronizagdo dos valores e comportamentos dominantes nas

sociedades industrializadas.
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EXAMES NACIONAIS DO ENSINO SECUNDARIO - 2004, 2.2 FASE

GRELHA DE CLASSIFICAGAO — COMUNICAGAO E DIFUSAO (C6d. 105)

Cédigo
Contrictal

Numero

da Escola

da Prova

GRUPO| GRUPO N* GRUPO it GRUPO IV GRUPO V*
1. 2, 1. 2, 1. 2. 1. 1. 2,
(30) (15) (40) (40) (30) (15) (35) (35) (35)

TOTAL
da
PROVA
(0-200)

*o professor devera indicar, nestas colunas, os nimeros das questées, 1. ou 2., a que o examinando respondeu.

Data /

/

O Professor Classificador.
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