PROVA 105/C/4 Pags.

EXAME NACIONAL DO ENSINO SECUNDARIO

12.° Ano de Escolaridade (Decreto-Lei n.° 286/89, de 29 de Agosto)
Curso Tecnoldgico de Comunicacao

Duracio da prova: 120 minutos 2.* FASE
2001

PROVA ESCRITA DE COMUNICACAO E DIFUSAO

COTAGOES
GRUPO 1
Resposta obrigatoria as DUAS quest8es
2 I T 30 pontos
2 e e ae e aa e e ennns 15 pontos
Subtotal ..o 45 pontos
GRUPO 11
Resposta obrigatéria a UMA questao
1 OO E PSP TROUUPPPOPPRURPTR 40 pontos
2 e e 40 pontos
Subtotal ... 40 pontos
GRUPO III
Resposta obrigatoria as DUAS questdes
2 P PO OR P PUPPPPPN 30 pontos
R PP PT TP PPPPTOIN 15 pontos
Subtotal ... 45 pontos
GRUPO IV
Questdo de resposta obrigatéria
1 TS OO PP OO PR U PR UP PP ERPPTRRRI 35 pontos
GRUPO V
Resposta obrigatéria a UMA questéo
d e e e s en e e e e et ee e ee 35 pontos
2 PR 35 pontos
SUbtotal oo 35 pontos
TOTAL e 200 pontos

V.S.F.F.
105/C/1




CRITERIOS DE CLASSIFICAGAO

Nota: os critérios de correcgéo/classificagdo a seguir apresentados devem ser
entendidos essencialmente como sugestdées de resposta. Assim, se o aluno apresentar
argumentos diferentes dos previstos, mas considerados pertinentes e logicamente
organizados, estes deveréo ser tidos em conta.

Na avaliagao/classificagdo das diferentes respostas devem ser valorizados o dominio de
conceitos e de vocabulario, a capacidade de analise e interpretagdo dos documentos
introdutdrios das questdes, a capacidade de problematizagdo/argumentagéo, a correcgdo da
expressao escrita e a forma de estruturagdo das respostas.

1.

GRUPO I

Analisar o documento, salientando as seguintes caracteristicas: fungdo informativa/cegnitiva; frase
curta, clara e concisa; instantaneidade e simultaneidade; estere6tipo; adequagio ao publico-alvo.

Devem ser valorizados a capacidade criativa do aluno, a adequagéao do titulo criado ac conteldo
da mensagem e o dominio da linguagem especifica.

GRUPO 11

Relacionar a politica de desregulamentagdo e de abertura do audiovisual ao sector privado como
favorecedora da constituicdo e desenvolvimento de grandes grupos na area da comunicagao.

Descrever a tendéncia destes grupos para a diversificagdo de actividades (cinema, video,
televisdo, radio e publicidade), transformando-se em conglomerados econémicos, em sintonia com
a evolugdo dos media, em termos internacionais.

Evidenciar, a partir do texto, que a produgéo de informagao, embora decorra da actividade de um
grupo de profissionais, é condicionada por uma série de factores, designadamente:

— as politicas e as estratégias editoriais das empresas mediaticas;

— as suas politicas comerciais e financeiras;

— as suas capacidades técnicas e financeiras;

— 0s seus objectivos, relativamente aos poderes econdémicos, politicos e financeiros;
— a concretizagdo da sua imagem junto da opinidao publica.
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GRUPO 111

Explicitar, com base no texto, o papel das relagées publicas, enquanto departamento de
comunicagdo, na comunicagao externa das empresas, no que respeita a:

— articulagdo com o mercado, visando a adequagédo da empresa as necessidades/interesses do
publico;

— promogéao dos produtos e/ou servigos da empresa;

— criagdo de uma imagem de marca determinante para o sucesso da empresa;

— importancia da existéncia de profissionais competentes, no quadro do relacionamento com os
6rgaos de comunicagdo social e com outras instituigées.

Referir como objectivos das publicagées internas:

- a divulgagdo de informagdes sobre os objectivos e as actividades da empresa;
—~ a coesdo e a motivagao dos trabalhadores, com vista a criagdo de um bom ambiente de
trabalho e a rendibilizagao dos servigos.

GRUPO 1V

Referir como caracteristicas definidoras do jornalista:

— adequada formagdo nos dominios técnico, cultural e humano;

— rigor na recolha e selecgéo da informagéo e no relato dos factos;
— capacidade de percepgao e interpretagdo da realidade social;

— capacidade de expressdo de ideias e opinides.

GRUPO V

Analisar a opinido do autor quanto a:

— importancia crescente dos media na ocupagdo dos tempos livres dos individuos,
nomeadamente, no que respeita a sua fungao ladica;

— influéncia dos media na definigdo e difusdo de valores, juizos normativos, atitudes e
comportamentos sociais;

— ambivaléncia dos produtos mediaticos, no que respeita a sua maior diversidade e padronizagao.

Referir a capacidade de reflexdo/reacgdo dos individuos face as mensagens difundidas pelos
media.

Comentar o texto, tendo em conta:

— a fungdo dos media como intermediarios institucionais entre o publico e a realidade;

— 0 seu papel na (re)construgdo da realidade social, através da selecgdo e hierarquizagdo dos
temas informativos da actualidade;

— a sua influéncia na construgdo da identidade sociocultural dos cidadaos.
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