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PROVA ESCRITA DE COMUNICACAO E DIFUSAO

* Leia atentamente o enunciado e consulte as cotagbes antes de
comegcar a responder.
« Identifique claramente todas as respostas.

Na elaboragdo das respostas deve ter em atengao:

* a analise e a interpretagdo dos documentos introdutérios das
questdes;

e a articulagdo e a coeréncia das ideias e a sua adequagdo as
questdes;

e a correcgéo cientifica e linguistica.

V.S.F.F.
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GRUPO]

E obrigatéria a resposta as duas guestoes deste grupo.

HA)

A dgua £ um elementt fundamental a vida.
Purifica a alma, ¢nriguece o corpe
Agera Unagine twde Wt A ol

1.7 Questio

Mencione as caracteristicas e as fungfes da forma de comunicagdo apresentada no documento

2.7 Questao

Crie um slogan adequado ao contetdo do documento.
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GRUPO 11

Das duas questdes apresentadas, responda apenas a uma.
Identifique claramente a sua opgéo.

1.2 Questio

Esquema da Lusomundo/Luis Silva

Maria Perpétua Bordallo da Silva 188 LUSOMUNDO
| 100 Isa.s |1oo 100
LUSOMUNDO LUSOMUNDO LUSOMUNDO
. — JORNALGESTE
AUDIOVISUAIS TV CABO IMOBILIARIA
100 | LUSOMUNDO 99| DIARIO DE LUSOMUNDO | 199
CINEMAS NOTICIAS IMOBILIARIA 2
LUSOMUNDO JORNAL DE
100 7 EMPRACINE H®
AUDIOVISUAIS NOTICIAS
GRAFILME RADIO
30 784 JBR BELGA |22
LEGENDAGENS NOTICIAS
s0| WARNER 100 | DELTAPRESS EMPRESA |g,
LUSOMUNDO Dist. publicagdes RECREIOS ART
so| WL CINES 38.5 | NAVEPRINTER
DE ESPANHA IMPRESSAO
VI
82 ) W} soMEIoS
TELEVISAO
25| LANO VIDEO so| GRANDE
BLOCKBUSTER REPORTAGEM
95| EDITORIAL
NOTICIAS
2 [ INDEPENDENT ) )
NEWS. IRLANDA In Exame, Julho/Agosto 1997, n.° 2, edigdo especial

Integre as informagdes contidas no organigrama apresentado no ambito da evolugdo dos grupos
empresariais ligados & comunicagao.

V.S.F.F.
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2.2 Questao

«(...) O jornal € um bem que se vende e compra como muitos outros, mas é
simultaneamente um servigo de interesse publico. Como produto, o jornal define-se duplamente
pelo seu conteldo informativo e por ser uma criagdo industrial onde papel e tinta sdo as
matérias-primas basicas.

Enquanto produto, o jornal deve ter em conta as leis do mercado da oferta e da procura, e
tem origem numa empresa jornalistica que, como qualquer empresa, € gerida com vista a obter
lucro (ainda que outros interesses possam estar subjacentes a existéncia de um jornal, podendo
a nogao de lucro alargar-se a outras esferas que ndo apenas a econdomica). (...)»

Anténio Santos, «Visita ao Jornal Publico», Comunicagdo Social, 1991

Partindo do texto, evidencie as caracteristicas fundamentais de uma empresa jornalistica.

GRUPO III

E obrigatdria a resposta as duas questdes deste grupo.

1.2 Questao

«Para se adaptar permanentemente ao ambiente, gerir a complexidade do seu
funcionamento interno mas também favorecer o envolvimento dos assalariados, a empresa
deve por em funcionamento uma politica de comunicagao mais global e mais coerente com a
sua gestdo.»

Philippe Béon, Como Desenvolver a Comunicagdo na Empresa, Publicagdes Europa-América, Lisboa, 1993

Refira, tendo em conta o texto, o papel da comunicagéo interna no quadro de funcionamento de
uma empresa.

2.2 Questao

«Consideram-se publicagdes externas as que se destinam a alvos exdgenos as
empresas.»

Jodo Moreira dos Santos, Imprensa Empresarial, Editorial ASA, Porto, 1995

Indique sucintamente os objectivos das publica¢des externas das empresas.
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GRUPO 1V

Questdo de resposta obrigatéria.

1.2 Questio

«A produgéo de informagéo esta longe de se reduzir a simplicidade de um esquema linear:
acontecimento - jornalista — noticia. Nas diversas fases da sua actividade (recolha, selecgao,
elaboragéo e edi¢io da informag&o), a ac¢do mediadora do jornalista exerce-se no contexto de
diversos factores constitutivos de uma rede complexa de condicionalismos e constrangimentos
que, no termo do processo, fazem com que as noticias tenham um determinado conteddo, uma
determinada forma e assumam, globalmente, um determinado ou determinados modelos.»

Fernando Correia, Os Jornalistas e as Noticias, Editorial Caminho, Lisboa, 1997

Explicite, partindo do texto, os condicionalismos a que o jornalista esta sujeito no exercicio da sua
actividade.

GRUPO V

Das duas questdes apresentadas, responda apenas a uma.
Identifique claramente a sua opcéo.

1.2 Questio

«A capacidade de os media prolongarem no tempo e no espacgo as forrnas simbolicas
proporciona o estabelecimento de relagbes sociais sem necessidade de os individuos se
encontrarem presentes uns perante os outros. Ao contrario das formas de interacgao
convencionais, a interacgdo desencadeada pelos media nao exige a partilha de um mesmo

contexto espago-temporal pelos seus participantes, tomando assim a forma de uma “quase-
-interacgao”.»

J. Pissarra Esteves, A Etica da Comunicagao e os Media Modernos, Fundag&o Calouste Gulbenkian, Lisboa, 1998

Analise a opinido expressa no texto quanto aos efeitos dos media sobre os comportamentos
sociais dos individuos.

V.S.F.F.
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2.2 Questao

«A liberdade de comunicagdo ndo pode servir unicamente para favorecer as industrias da
comunicagdo, porque, além destas industrias, existem cidad&os, valores e situagdes que
ultrapassam o ambito de uma indlstria. A comunicagdo ndo visa apenas vender técnicas e
mensagens, mas também unir cidaddos e comunidades, reflectindo sobre as condigbes para
que, do lado dos receptores, exista uma possibilidade de interlocugdo.»

Dominique Walton, «As Contradi¢gdes do Espago Publico Mediatizado»,
Comunicagdo e Politica, Edigdes Cosmos, Lisboa, 1995

Comente criticamente o texto, tendo em conta o papel dos meios de comunicagéo social no
desenvolvimento sociocultural.

FIM
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COTAGOES

GRUPO 1
Resposta obrigatdria as DUAS questdes

§ e e e e e et e e e e e e e s e st et e e e et e e e e ne e teeeeaeaeesaeeranns 30 pontos
et et ee e e e e et e e sea et ataetoe e sa s bntn e et aee e saenareterereererasesnnnnnns 15 pontos

Subtotal ..o, 45 pontos

GRUPO II
Resposta obrigatéria a UMA questéo

© e Lo e e e ee et e e b e e et e e et et et et e ittt tee et eene et rnereeeaeanssansernns 40 pontos
O URUPUP SR 40 pontos

Subtotal ..., 40 pontos

GRUPO III

Resposta obrigatoria as DUAS questdes

© e et e e et et ae e e rabreeeeeeeeee—tat e e tetaeteee e rateaeeaeeeerasaasnns 30 pontos
e e e e s e e s e e e e e e e e e e e teeereaeeraaaaraaeraaaaa e 15 pontos
Subtotal ...ccovieiiei e 45 pontos
GRUPO 1V
Questado de resposta obrigatoria
H e e e n e e e e e e s e e e e eeeeeeereteeaaaaeaanrearereer e e 35 pontos
GRUPO V
Resposta obrigatéria a UMA questéo
e e e ettt e e —eteeaerete s et tneeeereraeeee e aereeann 35 pontos
O POPPPURPRURPRR 35 pontos
Subtotal ..., 35 pontos
TOTAL oo 200 pontos
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