PROVA 105/C/4 Pags.

EXAME NACIONAL DO ENSINO SECUNDARIO
12.° Ano de Escolaridade (Decreto-Lei n.° 286/89, de 29 de Agosto)

Curso Tecnoldgico de Comunicagéao

Duracao da prova: 120 minutos 2.* FASE
2000

PROVA ESCRITA DE COMUNICACAO E DIFUSAO

COTAGOES
GRUPO 1
Resposta obrigatéria &s DUAS questdes
1 OO TSRO PP POPU RO OP RPN 30 pontos
O PP OREOIOTPRIR 15 pontos
Subtotal ... 45 pontos
GRUPO 11
Resposta obrigatdria a UMA questao
2 ISR OPPPPUPUTPPN 40 pontos
2 e e 40 pontos
Subtotal ... 40 pontos
GRUPO I
Resposta obrigatoria as DUAS questbes
1 IO PO PSP PP P PP PP 30 pontos
2 e e e e e e e e e et e e et e e e e e e e e e aea e e e e e e e e e e e eaeaaaaraaes 15 pontos
Subtotal ... 45 pontos
GRUPO 1V
Questao de resposta obrigatoria
o [P PROPPPPPPP 35 pontos
GRUPO V
Resposta obrigatéria a UMA questao
1 S PP U PP URUPTROUP 35 pontos
7O POPPUPURFUTTTRRRRRN 35 pontos
Subtotal .. 35 pontos
TOTAL e 200 pontos
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CRITERIOS DE CLASSIFICAGAO

Nota: os critérios de correcgao/classificagdo a seguir apresentados devem ser entendidos
essencialmente como sugestdes de resposta. Assim, se o aluno apresentar argumentos
diferentes dos previstos, mas considerados pertinentes e logicamente organizados, esses
deverao ser consideratios.

Na avaliagao/classificagdo das diferentes respostas devem ser valorizados o dominio de
conceitos e de vocabulario, a capacidade de andlise e interpretagdo dos documentos
introdutorios das questdes, a capacidade de problematizagdo/argumentag&o, a correcgéo da
expressao escrita e a forma de estruturagdo das respostas.

GRUPO 1

1. Analisar o documento, salientando os seguintes aspectos:
— descodificagao da imagem: denotag¢ao/conotagéo;
- funcdo informativa; apelativa/persuasiva; relagdo mensagem/publico alvo; redundancia.

2. Devem ser valorizados a capacidade criativa do aluno, a adequagdo do slogan ao conteudo da
mensagem e o dominio da linguagem especifica.

GRUPO 11

1. Explicitar, a partir da analise do organigrama:

— a constituicdo e o desenvolvimento de grandes grupos na area da comunicagao, reunindo sob
o seu controlo diversas actividades (cinema, video, imprensa, radio, televisdo, publicidade e
graficas);

— a tendéncia para a sua transformagdo em conglomerados econdémicos, com actividades
empresariais que transcendem o proprio meio comunicacional, em sintonia com a actual
situagdo econoémico-politica dos media em termos internacionais;

Relacionar este fenémeno de concentracdo com o processo de liberalizagdo e com o objectivo de

rendibilizagdo dos investimentos.

2. Evidenciar as seguintes caracteristicas da empresa jornalistica:
— o caracter industrial da produgdo de informagao,
— a procura do lucro, no quadro de um mercado concorrencial.
Salientar a especificidade do produto comercializado (a informag&o) e o seu interesse publico,
implicando uma maior flexibilidade das formas de organizagao, valorizando os recursos humanos.
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GRUPO III

Referir o papel da comunicagéo interna na ligagdo da empresa aos seus assalariados, através da:

— difusdo de informagao relevante que permita uma maior compreenséo da realidade da empresa,
um desenvolvimento da autonomia e a eficacia no desempenho profissional;

— promogado da troca de ideias e opinides, permitindo o reforco do espirito de equipa e o
enriquecimento mutuo;

— difuséo da cultura da empresa, favorecendo a adesdo aos seus valores e objectivos.

Referir como objectivos das publicagbes externas:

— a comunicagdo com o meio envolvente, divulgando a actividade da empresa e os seus produtos
junto do publico;

— a promogé&o da imagem da empresa.

GRUPO 1V

Integrar a actividade do jornalista no quadro de um contexto profissional e social que o sujeita a
varios condicionalismos, nomeadamente, os relativos:

— ao factor tempo (cumprimento de prazos);

— a hierarquia organizacional das empresas mediaticas;

— a politica editorial e aos objectivos e estratégias das mesmas empresas;

— as pressdes de grupos de interesse (econdmicos, sociais, politicos).

Referir a importancia do jornalista, face a estes condicionalismos, cumprir os principios
deontoldgicos, como forma de preservar a sua autonomia.

GRUPO V

Explicitar a importancia crescente dos media como (re)construtores da realidade social.
Mencionar a interacgdo dos media como factor de sociabilidade.

Sublinhar o seu papel como factor de condicionamento das relagdes sociais, nomeadamente na
definicdo de padrdes especificos de interdependéncia entre os individuos.

Referir a sua influéncia na formagdo e no comportamento dos individuos.

Comentar a critica expressa no texto quanto a tendéncia para subordinar «a liberdade de
comunicagdo» as estratégias comerciais das industrias de comunicagéo.

Valorizar a importancia da comunicagdo como meio de interac¢@o e reaproximagéo dos cidadaos,
favorecendo a construgdo de uma identidade sociocultural.
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