Curso Tecnolégico de Comunicagao

PROVA 105/C/4 Pags.

EXAME NACIONAL DO ENSINO SECUNDARIO
12.° Ano de Escolaridade (Decreto-Lei n.° 286/89, de 29 de Agosto)

Duracdo da prova: 120 minutos 1.* FASE
2000 2.* CHAMADA
PROVA ESCRITA DE COMUNICACAO E DIFUSAO
COTAGOES
GRUPO 1
Resposta obrigatéria as DUAS questbes
L e e et eebe e bt e et e e b e s satesasesnteeeneeanneneeeaneeans 30 pontos
2L et ettt ettt et e e eneene s s e et e e eene et aetenaes 15 pontos
Subtotal .....eeeiireie e, 45 pontos
GRUPO 11
Resposta obrigatéria a UMA questao
1 U SO SO BR PRSP 40 pontos
2L ettt st etbe e te et e rabe et e bt et e seesteeabeesneennens 40 pontos
Subtotal ..., 40 pontos
GRUPO 111
Resposta obrigatoria as DUAS questbes
3 O TR ORRUTRRORRRRRRIN 30 pontos
2 e et ae e re et e e beeeraesete e besseteenrneenne 15 pontos
Subtotal .......cocvii e, 45 pontos
GRUPO 1V
Questao de resposta obrigatdria
B et ettt ettt e et et e bt eh e bttt ettt st et e sat et e eae e aeeteeeae et eereereeanenaneaeas 35 pontos
GRUPO Vv
Resposta obrigatéria a UMA questao
e e ettt et et e bt e saaeeeet e e e e eneenreeseeeeeneeeereeans 35 pontos
e e rr e e — et e e te s e saa e e s ee s e e e s eae e et e e rateenanes 35 pontos
Subtotal .....c.ceeiieei e, 35 pontos
TOTAL oo 200 pontos
V.S.F.F.
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CRITERIOS DE CLASSIFICAGAO

Nota: os critérios de correcgdo/classificagdo a seguir apresentados devem ser
entendidos, essencialmente, como sugestoes de resposta. Assim, se 0 aluno apresentar
argumentos diferentes dos previstos, mas considerados pertinentes e logicamente
organizados, estes deverdo ser considerados.

Na avaliagao/classificagdo das diferentes respostas devem ser valorizados o dominio de
conceitos e de vocabuléario, a capacidade de analise e interpretacdo dos documentos
introdutérios das questbes, a capacidade de problematizagcdo/argumentagao, a correcgao da
expressao escrita e a forma de estruturagdo das respostas.

GRUPO 1

1. Analisar o documento, destacando os seguintes aspectos:
- fungao informativa e apelativa; frase curta, clara e concisa; instantaneidade e simultaneidade;
esteredtipo.

2. Devem ser valorizados a capacidade criativa do aluno, a adequagao do titulo criado ao contetdo
da mensagem e o dominio da linguagem especifica.

GRUPO 11

1. Referir a importancia dos media enquanto servigo publico:
- no dominio da forma¢do de uma opinido publica esclarecida, através da prestagdo de uma
informacao plural e isenta;
~na prestagdo de um servigo de qualidade, diversificado e equilibrado (nas dimensdes
informativa, de desenvolvimento social e cultural e de desenvolvimento de valores de cidadania).

2. Identificar os efeitos da evolugdo tecnoldgica sobre os processos de transmissdo da informagao
(maior rapidez no acesso a informacgdo e tendéncia para a globalizagdo da sua difusdo, em
particular das imagens).

Relacionar esses efeitos com a afirmagéo da televisdo face aos outros media.
Evidenciar, em fungdo dos mesmos efeitos, o aparecimento de novos modelos/critérios de
selecgdo e hierarquizagdo da informagao (valorizagdo da imagem e do seu impacto mediatico).
Referir as tendéncias imitativas dos restantes media relativamente a televisao.

GRUPO 111

1. Explicar a importancia da comunicagao externa no quadro de funcionamento de uma empresa,
procurando uma adequagdo da empresa as necessidades do mercado e a promog¢ado dos seus
produtos e/ou servigcos e da sua imagem.

2. Referir as seguintes fungdes do jornal no quadro da comunicagao interna:
— elo de ligagao e factor de coesao entre a empresa e os seus funcionarios;
— meio de divulgagdo de informagdes sobre a vida da empresa, nas suas varias vertentes.
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GRUPO 1V

1. Caracterizar o jornalista como um profissional que desenvolve a sua actividade inserido num
contexto social e cultural.
Sublinhar a necessidade de, nesse ambito, respeitar regras éticas e principios deontoldgicos
(isengdo, zelo e rigor na selecgdo, no tratamento e na transmissdo da informagéo), ndo se
submetendo a grupos de pressdo e procurando impor uma forma de auto-regulagido e
auto-controlo.

GRUPO V

1. Justificar a importancia crescente dos media como (re)construtores da realidade social.
Referir a sua influéncia na formagdo e no comportamento dos individuos.

2. Comentar a influéncia das tecnologias da informagdo e da comunicagdo no processo de
globalizagéo e na criagdo da «sociedade de informagao global».
Analisar os efeitos desta globalizagdo no plano sociocultural, tendo em conta a tendéncia para a
uniformizagédo da informagao difundida.

V.S.F.F.
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