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COTAGOES
GRUPO 1
1.
L e T OO PO ORGPPSO 10 pontos
L e s 15 pontos
2 ettt et e et e e e e e s ates s 10 pontos
e e e e e et e e e te s e eae e e iae e errreeabe e e enene s nraeseeae 15 pontos
50 pontos
GRUPO 11
1.
1 O USRS 20 pontos
B2, s 15 pontos
L3 e e e e nate e e etr e eares 15 pontos
e et e e e es 30 pontos
80 pontos
GRUPO 111
1.
B ettt 10 pontos
B, e s e 20 pontos
2.
2. e et s et 20 pontos
2.2 e et et 20 pontos
70 pontos
Total .....cooovvviieeiiie, 200 pontos
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CRITERIOS DE CLASSIFICAGAO

Na classificagado das provas deverdo ser privilegiados os seguintes aspectos:

¢ objectividade das respostas;

« relacionagéo clara do contetdo das respostas com as questoes;
e estruturagdo clara das respostas;

« aplicagdo correcta dos conhecimentos teéricos;

e capacidade de analise critica fundamentada.

Nota — As respostas, sobretudo as mais abertas, ndo devem ser apreciadas segundo critérios absolutamente
rigidos: os termos utilizados pelos alunos sdo, por vezes, alternativos aos propostos e podem, nesta
matéria, ter implicita uma compreensao aceitavel, ou mesmo correcta, do assunto versado.

TOPICOS

GRUPO 1

1.1. Exemplos de resposta:

Sequéncia de fases que organizam o projecto, orientando o processo criativo.
ou
Conjunto de acgdes organizadas de tal modo, que desenvolvem um processo criativo na
procura de solugdes para um dado probiema.
ou
Resposta equivalente.

1.2. Exemplos:

— Estruturac@o do problema (ou identificagdo das necessidades) — Projecto — Realizag&o.
ou
- Definigdo do problema — Analise de solugdes existentes — Alternativas de solugdo -
Levantamentos dos meios e dos materiais — Avaliagdo de alternativas — Desenvolvimento
da alternativa escolhida — Prototipo (ou Pré-série) — Produgéo.
ou
Identificagdo das necessidades — Projecto — Produgédo — Distribuicdo — Uso — Morte do
objecto. Outras apresentagdes de fases com sequéncia correcta.

2. Exemplo de resposta: as maquetas ou modelos permitem estudar a volumetria e a configuragéo
da pegalobjecto e facilitam a sua apresentagéo ao cliente.

3. Exemplos:

— Reciclagem da embalagem para outras fungoes.

- Reaproveitamento das embalagens através de sistemas de recarga.

- Reaproveitamento como componente de outro material.

— Utilizagao nas embalagens de materiais biodegradaveis.

— Utilizagdo nas embalagens de materiais reciclados e/ou reciclaveis, de modo a economizar
matéria-prima.

— Racionalizagdo da quantidade de componentes.
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11.

1.2.

1.3.

GRUPO 11

A - Ildentificagdo da companhia pelas iniciais; integragdo das iniciais num sino estilizado;

utilizagdo de branco sobre fundo azul.

B — O logétipo aparece mais complicado, com o nome integral da companhia em tragados
mais complexos, integragdo da letra T e integrago nas cores anteriores do vermelho e
do verde; a forma basica geométrica passa a assimétrica, mais dinamica.

C - Nova simplificagdo, para uma leitura mais rapida, com retorno as iniciais, alfabeto
geométrico simples; utilizagdo das duas cores iniciais, agora conjugadas com o laranja,
num impacto de complementaridade.

Tem a finalidade de identificar visualmente uma empresa/marca/evento.

Exemplos:

— imagem forte;

— rapida leitura;

— facil memorizagao;

— associagdo com o que representa.

. Exemplo de resposta:

A publicidade € um importante factor de crescimento econémico para as empresas, ja que, através
de técnicas que lhe s&o proprias, persuade psicologicamente o pUblico, procurando associar os
produtos a um ideal de vida em que prazer, bem-estar e beleza se interligam. O consumidor sente-
-se impelido a aquisigdo, para assim se aproximar desses modelos e se identificar com
determinados grupos sociais. No entanto, pode criar falsas expectativas numa sociedade de

consumo.
GRUPO III

1.1. Funcionalismo. O examinando n&o deve ser penalizado se responder Bauhaus.

1.2. Aspectos justificativos da integragao no funcionalismo: purismo geométrico da forma, em que
a esfera & dominante; preocupagéo funcional da pega (estabilidade e eficacia da tampa
basculante); utilizagdo expressiva e racional dos materiais, dispensando decorativismos.

21. O styling surge nos Estados Unidos da América, nos anos 30, com um objectivo
essencialmente comercial: 0 de aumentar as vendas. S&o adoptadas formas aerodinamicas
e outras, conotadas com a estética industrial, a modernidade e o progresso.

2.2. Aos objectos/produtos é dada uma nova aparéncia exterior, sem que isso pressuponha uma

alteragdo mecénica e interior (exemplos das figuras 3 e 4). Sendo assim, esta atitude
projectual & considerada, por vezes, um fenémeno de antidesign: pelo desajustamento entre
forma e fung&o, ja que a alteragdo daquela ndo implica uma melhor funcionalidade; pela
tonica posta numa intervengdo essencialmente estético-simbélica; pela dependéncia em
relagéo as variagdes do gosto do consumidor.

V.S.F.F.
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