PONTO 105/C/3 Pags.

EXAME NACIONAL DO ENSINO SECUNDARIO

12.° Ano de Escolaridade (Decreto-Lei n.° 286/89, de 29 de Agosto)
Curso Tecnolégico de Comunicagio

Duracio da prova: 120 minuotos 2." FASE
1999

PROVA ESCRITA DE COMUNICAGAO E DIFUSAO

COTAGOES
GRUFPO 1
Resposta obrigatoria as DUAS questbes
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GRUPO 11
Resposta obrigatoria a UMA questio
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GRUPO 111
Resposta obrigatéria 4s DUAS questdes
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GRUFO IV
Questio de resposta obrigatdria
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GRUPO V
Resposta obrigatoria a UMA questio
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CRITERIOS DE CLASSIFICAGAD

Nota: os critérios de comecgio/classificacio a seguir apresentados devem ser entendidos
essencialmente como sugestdes de resposta. Assim, se o aluno apresentar argumentos
diferentes dos previstos, mas considerados pertinentes e logicamente organizados, estes
deverdo ser considerados.

MNa avaliagao/classificagao das diferentes respostas devem ser valorizados o dominio de
conceitos & de vocabulario, a capacidade de analise e de interpretagao dos documentos
introdutdrios das questdes, a capacidade de problemalizagdofargumentagdo, a correcgio da
expressao escrita e a forma de estruturago das respostas,

1.

GRUPO 1

Andlise do documento, destacando as seguintes caracterislicas e fungdes:
- fungbes informativa e apelativa; frase curta, concisa e clara; instantaneidade; simultaneidade;
esteredtipo.

Devem ser valorizados a capacidade criativa deo aluno, a adequagsio do titulo criado ao conteddo
da mensagem e o dominio da linguagem especifica.

GRUPO II

Evidenciar, a partir da analise do texto, a importancia crescente das receitas da publicidade no
financiamento dos principais meios de comunicagio.

Relacionar esse facto com a concoméncia pela hegemonia ao nivel das audiéncias e referir as
consequéncias dai decorrentes para as caracleristicas do produto mediatico.

Sublinhar o papel desempenhado pelo Estado no aparecimento/desenvolvimento de grupos
econdomicos com tendéncias de concentragio, atraves de uma politica de abertura a iniciativa
privada de sectores da comunicagac soclal, nomeadamente da televisao.

Sublinhar a crescente tendéncia para a liberalizagic deste sector a escala internacional, geradora
da constituicdo de grandes grupos transnacionais, dotados de elevados meios financeiros e
tecnolégicos, e para a insergio dos grupos nacionais nas estratégias por eles definidas.

GRUPO IN

Idenlificagdo dos dois niveis de pablicos, salienfando a importéncia das relagdes plblicas no

processo de comunicagio inlema e extemna:

- a comunicagio com o publico intemo, visando a identificagio com os objectivos da empresa, a
motivagio dos trabalhadores e o desenvolvimento hamrmoniosc da mesma;

— a comunicagdo com o publico externo, destinada a promogéo dos produtos da empresa e a sua
afirmacg&o no mercado.

Realgar a importancia do relacionamento inlerpessoal e social na definigdo da imagem da
empresa,
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GRUPO IV

. Mencionar o papel do jornalista quanto a:
- fungdo informativa;
- rigor, Zelo profissional, respeilc e dever para com a opinifio publica.

GRUPO V

. Analisar a comunicagio medistica como um processo social @ nfio técnico.
Referir que a reacgdo do piblico 4s mensagens depende da integragio social do individuo e dos
contextos concretos e particulares de recepgio deste género de mensagens.

. Criticar:

- a influéncia crescente dos media nas sociedades contemporéneas, com a globalizagio da
comunicagio;

— a tendéncia para a uniformizagdo da informagdo, mas simultaneamente para a sua demo-
cratizacio;

- 0 astabelecimento de amplas redes de relagBes sociais (muito alargadas, mas que dispensam
qualquer tipo de contacto/conhecimento directo dos individuos entre si).
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