PONTO 105/5 P4ags.

EXAME NACIONAL DO ENSINO SECUNDARIO

12.° Ano de Escolaridade (Decreto-Lei n.° 286/89, de 29 de Agosto)
Curso Tecnolégico de Comunicagao

Duragio da prova: 120 minutos 1.* FASE
1999 2." CHAMADA

PROVA ESCRITA DE COMUNICACAO E DIFUSAO

LEIA ATENTAMENTE O ENUNCIADO.

GRUPO 1

E obrigatéria a resposta as duas questdes.

cs Municioal de Vila N o Gai
Gabinete do Vereador

COMUNICADO

Comunica-se que vao ser alterados os sentidos de trnsito nas Ruas Jodo de Deus,
Ramalho Ortigdo, Oliveira e Sllva e Joaquim Nicolau de Almeida, na Freguesia de
Mafamude, a partir do préximo dia 12 de Dezembro de 1998 (sabado):

Rua Jodo de Deus - (entre a Rua Padua Correia @ a Rua Pinto Mourdo) o lransito
processava-se no sentido norte — sul, passando a processar-se no sentido sul — norte (enire
a Rua Padua Correia e a Rua Ramalhe Ortigdo), mantendo-se a circulagdo no sentido
norte — sul entre a Rua Pinto Mourdo & a Rua Ramalho Ortigdo.

Rua Ramalho Crtigdo - o transilo processava-se no sentido sul = norle (entré a Rua
Padua Comreia & a Rua Fialho da Almeida), passando a processar-se no sentido norte — sul,
mantendo-se a circulagdo existente entre a Rua Jodo de Deus e a Rua Fialho de Almeida.

Rua Oliveira e Silva — o trdnsito processava- se no sentido poente — nascente, passando
a processar-se no sentido nascente — poente.

Rua Joaquim Nicolau de Almeida — (entre a Avenida da Repiblica @ a Rua de Angola}
o transito processava-se nos dois sentidos, passando a processar-sé no sentido sul — norte.

Vila Nova de Gaia, 2 de Dezembro de 1998
O Vereador das Obras Municipais
Firmino Pereira (adaptado)

1.* Questio

Identifiqgue as fungdes e as caracteristicas da forma de comunicagdo apresentada no documento.

2.7 Questio

Crie um litulo que se adegue a0 documento.
V.S.F.F.
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GRUPO II

Das duas questdes apresentadas, responda apenas a uma.

1." Questio

«Q mecanismo da radiotelevisdo enquanto corpo social constiluido @ em si um sistema
fechado [...]. Como em todas as empresas industriais, comporta um sistema de direcgao de
conjunto: direcgo, conselho de administragdo, etc., que toma decisdes globais relativas a
natureza, ao conteldo e ao nivel dos programas em pormanor, integrando um certo namero de
valores mais ou menos contraditérios, traduzindo-os por imperativos culturais, esteticos, legais,
financeiros, de concorréncia @ um certo nomero de mensagens recebidas de diversos "grupos
de pressao”..»

Adriano D. Rodriguas, Eduarda Dionlsio, Helena G. Neves, Comunicagéo Social e Jomaismo,
3.7 vol, A Ragra do Jogo, Lisboa, 1882

Caracterize a especificidade do modelo de empresa apresentado no texto.

2." Questdo

Artigo 25.°
Inser¢io da publicidade na televiséo

1. A publicidade televisiva deve ser inserida entre programas.

2. A publicidade s6 pode ser inserida durante os programas desde que ndo atente contra
a sua integridade e tenha em conta as suas interrupgdes naturais, bem como a sua duragio e
natureza, e de forma a nio lesar os direitos de quaisquer litulares.

3. A publicidade ndo pode ser inserida durante a transmissdo de servigos religiosos.

4. Os lelejornais, 05 programas de informagfio politica, as revistas de aclualidade, as
emissbes religiosas e os programas para as criangas, com duragiio programada inferior a 30
minutos, ndo podem ser interrompidos por publicidade.

Cédigo da Publicidede, DL n® 330/90, de 23 de Ouiubro

Justifique, com base no excerto do Decreto-Lei acima citado, a necessidade de uma intervencao
legislaliva do Estado no dominic da publicidade televisiva.
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GRUPO I

E obrigatéria a resposta 4s duas questBes.

1." Questio

«Em algumas grandes empresas onde a comunicagdo desempenha uma fungio essencial,
05 servigos especializados de publicidade, de promogao, de compra de espago ou de relagies
piblicas s&o criados no seio da direccio de markeling para ajudar 0s gestores de produto no
exercicio das suas fungdes de comunicagso.»

Jacques Landrevie, Denis Lindon, Pedro Dionisio, Vicente Rodrigues, Mercator, Clrculo de Leitores, Lisboa, 1835

Partindo do texto, explicite o papel da comunicagio no quadro de funcionamento de uma
empresa.

2." Questio

«f introdugdo e a divulgagdo das marcas tém constituido um facter critico no
desenvolvimenio comercial, sendo vilais para muitas empresas multinacionais no aprovei-
tamentio dos seus mercados.»

John Stapleton, Marketing, Editorial Presenca, 4.* edig3o, Lisboa, 1994

Refira, sucintamente, a importancia da criag8o de uma imagem de marca no gquadro do
desenvolvimanto de uma empresa.

GRUPO IV

Questio de resposta obrigatSria.

«A utilizagdo do microfone escondido coloca evidentes problemas deontolégicos. O
jornalista que o uliliza invoca um titulo ou uma qualidade imagindrios para obter uma
informag&o. A boa-fé de quem fala em off é tralda: o som é roubado.»

Pieme Ganz, A Repofagam am Ridic & Talvisio, Editorial Inquikilo, Lisboa, 1995

Comente criicamenta a opinidc expréssa no téxto quanto a conscigncia atica e deontoldgica do
profissional de comunicacdo.

V.5.F.F.
105/3




GRUPO V

Das duas questdes apresentadas, responda apenas a uma.

1.* Questio

«[...] Nestas coisas da comunicagéio, o espectador, 0 ouvinte, o leitor devemn estar sujeilos
ao duplo desafio da escolha e da critica. Isto &, o espectador deve ler a sua personalidade
propria @ deveria assumir a condigio que apenas a comunicagio desonesta, demagdgica ou
mediocre Ihe nega: a de tlambém ele ser agente activo, directo ou indirecto, da acgho de
comunicar [...] Reconhecide e assumido o espectador naquela condigdo, a qualidade, utilidade
e eficacia da Comunicagao Sccial se desenvolveriam em favor da sociedade.»

Adriano D. Rodrigues, Eduarda Dionisio, Helena G. Neves, Comunicagio Social e Jormalismo,
3.° Vol, A Regra do Jogo. Lisboa, 1882

Analise a posicic delendida no lexto quanto a possibilidade de acgdo do pablico face aos media.

2.* Questio

«A radio e a televisfo, pelo seu caracter omnipresente, pelo seu poder de sugestio, pelo
seu nivel relativamente grande de acessibilidade, pela sua insergio esireita e familiar no quadro
da vida modemna, constituemn um dos factores fundamentais na cultura de massa e concentram,
nas maos de alguns, a educacio adulta da maiona.»

Adriard D, Rodrgues, Eduarda Dionisio, Halena G. Neves, Camuiicacdo Social @ Jomalismo,
37 Vol., A Regra do Jogo, Lisboa, 1382

Faga um comentario critico ao texto, tendo em conta o papel sociocullural dos media
sociedade contemporanea.

FIM
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COTAGOES

GRUPO 1
Resposta obrigatoria as DUAS questdes

30 pontos
15 pontos

GRUPO 11
Reasposta obrigatdria a UMA questao

GRUPQ II1
Resposta cbrigatdria 4s DUAS questdes
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40 pontos
40 pontos

45 pontos
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30 pontos
15 ponlos

40 pontos

GRUPO 1V
Quesido de resposla obrigatdria
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35 pontos

45 pontos

GRUPO V
Resposta obrigatdria a UMA quastio
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35 pontos
35 pontos

35 pontos
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cirermssenesnnenennss 200 pONtOS
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