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EXAME NACIONAL DO ENSINO SECUNDARIO

12.° Ano de Escolaridade (Decreto-Lei n.° 286/89, de 29 de Agosto)
Curso Tecnolégico de Comunicagio

Duraciic da prova: 120 minutos L* FASE
1999 1." CHAMADA

PROVA ESCRITA DE COMUNICAGAO E DIFUSAO

COTACOES

GRUPO 1
Resposta obrigatdria as DUAS questdes
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GRUPO I
Resposta obrigatdria a UMA questio
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GRUPO 111
Resposta obrigatdria 4s DUAS questes

GRUPO IV
CQuestdo de resposla cbrigatdria
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GRUPO Vv
Resposta obrigatdria a UMA questio
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CRITERIOS DE CLASSIFICAGAO

Nota: os critérios de correcgio/classificagio a seguir apresentados devem ser entendidos
gssencialmente como sugesibes de resposta. Assim, se ¢ aluno apresentar argumentos
diferentes dos previstos, mas considerados pertinentes e logicamente organizados, estes
deverdo ser considerados.

Na avaliagao/classificagio das diferentes respostas devem ser valorizados o dominio de
concsitos e de vocabuldrio, a capacidade de analise e interpretagio dos documentos
introdutérios das questdes, a capacidade de problematizagio/argumentagao, a comecgac da
expressio escrita e a forma de estruturagdo das respostas.

GRUPO I

Andlise do documento, destacando os seguintes aspectos:

— descodificacio da imagem; denclagio/conctagio;

— fungao apelativa/persuasiva; relagao mensagem/publico-alvo; esteredtipo, redundancia e
caracter lidico da imagem.

Devem ser valorizadas a capacidade criativa do aluno, a adequagdo do slogan criado ao conteldo
da mensagem & o dominio da linguagem especifica.

GRUPO 11

Analise do documento, atendendo aos seguintes aspectos:

- a RTP como servigo publico de qualidade (nas dimensdes informativa, de desenvolvimento
social, cultural e lidico e de desenvolvimento de valores de cidadania),

- a capacidade de rigor na gestdo financeira e de competilividade no quadro de um mercado
concorrencial.

Relacionar a reivindicagao da «libertagio= dos meios de comunicagio com a evolugdo recente na

drea das tecnologias de informagéo, destacando:

_ o desenvolvimente tecnoldgico @ o alargamento do mercade consumidor, em particular na area
das comunicagtes e do audiovisual;

- o desenvolvimento de politicas libsrais e desregulamentadoras;

- 08 eventuais aspectos negativos desta evoluglo na sua relagao com a subordinagao a
interesses de grupos economicos.

GRUFPO I

Salientar a importancia da definigio de alvos na politica de comunicagiio de uma empresa nas

seguintes vertentes:

- comunicagdo inlerna — comunicagio vertical/horizontal, formal e informal, visando uma
renlabilizagéo dos servigos e das relagbes interpessoais;

— comunicagdo externa, procurando uma adequagaoc da emprasa as necessidades do mercado e
promovendo os seus produtos efou servigos de acordo com os segmentos de mercado selec-
cionados.
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A fungéo das relagdes publicas no quadro organizacional de uma empresa.
As relagdes publicas como elo de ligagho e factor de coesdo entre a empresa e o publico.

GRUPO IV

Evidenciar, em fun¢io da andlise do texto:

- as dificuldades do jomalista em ser objectivo, face aos seus valores éticos e socioculturais;

- as necessidades de, no ambito da sua actividade, ter rigor na selecgio, tratamento e
fransmissao dos acontecimentos, ser capaz de ter uma percepgao critica da realidade social e
de exprimir idelas e opinides, num posicionamento de respeito para com o publico.

GRUPO V

O poder e a influéncia dos media na formagao da opiniao pablica.

A prélica informativa dos media, em particular a da televisao.

A capacidade de resposta dos individuos face acs media, através da percepgéo selectiva da
informagdo @ de um espirito critico de avaliago dos discursos produzidos.

Os madia como subsistema social.
A relagao dos media com as outras Instituigdes do poder.

105/C/3




	com_difusao105_pef1c1_99 6
	com_difusao105_pef1c1_99 7
	com_difusao105_pef1c1_99 8

