PONTO 105/C/3 Pags.

EXAME NACIONAL DO ENSINO SECUNDARIO

12.° Ano de Escolaridade (Decreto-Lei n.° 286/89, de 29 de Agosto)
Curso Tecnolégico de Comunicagao - -

Duracgio da prova: 90 min + 30 min de tolerancia 1. FASE

1997 1.* CHAMADA

PROVA ESCRITA DE COMUNICAGAO E DIFUSAO

CRITERIOS DE CORRECGAC

Nota: Os critérios de correcg¢do a seguir apresentados devem ser entendidos, essencialmente, como
sugestdes de resposta.

Na avaliag8o/classificaggo das diferentes respostas deve ser valorizado o dominio de conceitos & de
vocabulario especifico, a capacidade de anélise e interpretac@o dos documentos introdutorios das

questbes, a capacidade de problematizagao/argumentagéo das questdes, a correcgio da expressao
escrita e a forma de estruturagéo das respostas,

GRUPO1

Analise do documento, salientando os seguintes aspectos:

— Descodificag8o da imagem; denotagfo/conotacdo; relagdo textofimagem; fungédo apetativa/
{persuasiva, relagdo mensagem/pulblico-alvo; esteredtipo e redundéncia.

-- Deve ser valorizada a capacidade criativa do aluno, a adequagao do slogan criado & imagem e o
dominio da linguagem especifica.

GRUPO 11

Salientar a importancia da TV como meio de socializagdo e a sua responsabilidade no tipo de servigo
prestado.

Explicitar 0 conceito de servigo pdblico expresso no documento,

Analisar 0s aspectos negativos (mercantilizagao, liberalizag8o, concentrag@o de poderes, consu-
mismo e conformismo) e positivos (reconhecimento cultural, direito & informagao, pluralismo e aber-
tura a diversidade) do medium televisivo como pratica de servigo publico.

Equacionar o papel das relagbes publicas na articulagio entre a comunicagao interna € externa,
referindo os seguintes aspectos:. _

— a comunicacao interna, como forma de rentabilizagdo dos recursos humanos, dos servigos/
/departamentos da empresa e de percepgao dos objectivos e capacidades da empresa;~

— a comunicagao externa, como factor de promogéo da imagem de marca e de ligagdo empresa/
/mercado, adequando os seus produtos e servigos aos interesses do publice.
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GRUPO 1M1

1.
Sublinhar, em fungéo da interpretagdo do texto, as seguintes capacidades do joralista:
~ percepgdco e compreensao da realidade social:
— analise critica na recolha e selecgao dos factos;
— expressao de ideias e opinides de forma nao dogmatica;
— pensamento criativo, isento e rigoroso.

2.
O produto mediatico como produto colectivo, resultante da colaboragéo de diferentes profissionais ao
nivel de: ,
— defini¢go de objectivos e finalidades;
— organizagao, gestdo e metodologia de trabalho;
— trabalho em equipa e a relagio entre a diversidade de profissoes;
— integragao da criatividade pessoal no trabalho colectivo;

- qualidade do produto dependente da formagao técnica, cultural e moral dos profissionais da comu-
nicagao. '

GRUPO IV

1.
— Os media como veiculos de representagio e integragio social.

— A capacidade de descodificag8c das mensagens mediaticas pelos individuos (identificagéc de
ideias e valores {ransmitidos pelos media).

- A possibilidade de acgdo face aos media, em fungio do enguadramente sociocultural dos indi-
viduos.

— A necessidade de uma vigilancia dos individuos sobre os media, face & complexidade da realidade
social.

2.

— Os media engquanto subsistema social e a sua relagfo com as outras instituigbes de poder.
— Ainflugncia crescente dos media ligada ao desenvolvimento tecnologico.
— O poder e a responsabilidade dos media no &mbito da sociedade da informag&o.
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COTACOES

GRUPO |
Resposta obrigatdria as DUAS questbes
o e, 30 pontos
O OO O P T U PP TSR TSR P U PR RPR 15 pontos
Subtotal ... 45 pontcs
GRUPC 11
Resposta obrigatéria a UMA questao
L T O U U P O VPP PP URUTITPPOORIIO 45 pantos
2 PO S O OO U U ORNUURRRORUROUPRPIUPTOT .. 45 pontos
Subtotal............ 45 pontos
GRUFPO I1I
Resposta obrigatoria a UMA guestao
d e 40 pontos
e e NTOIIOE RPNy et e 40 ponfos
Subtotal........ 40 pontos
GRUPO 1V
Resposta obrigatéria as DUAS questdes
L 35 pontos
D 35 pontos
Subtotal .. 70 pontes
TOTAL 200 pentos
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